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Internet a ajuns la jumatate de milion

Numarul moldovenilor care au acces la In-
ternet creste de la un an la altul. In 2011,
numarul abonatilor la serviciile de acces
la Internet Tn banda largd la puncte fixe a

crescut, fatd de 2010, cu mai bine de 32%

si a depdsit cifra de 355,1 mii. Numarul
abonatilor la serviciile de Internet mobil,
prin intermediul modemelor si cardurilor, a
ajuns la 124,8 mii. In acest context, publi-
Citatea n spatiul virtual cedeaza doar n
fata publicitatii TV ca si eficienta.
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Conform datelor prezen-
tate de citre furnizorii de
retele mobile de generatia a
treia (3G), numarul abo-
natilor la serviciile mobile
dedicate, prin intermediul
modemelor si cardurilor
pentru date, a ajuns la 124,8
mii, iar rata de penetrare a
acestor servicii raportata la
100 de locuitori ai republicii
a constituit 3,5%, se aratd in
datele Agentiei Nationale de
Reglementare in Comunica-
tii Electronice si Tehnologia
Informatiei.

Rata de penetrare a
serviciilor de Internet in

banda larga la puncte fixe,
raportata la 100 de locui-
tori ai republicii, a crescut
cu 2,42% si a ajuns la 10%,
care indicd o dezvoltare
rapida a acestor servicii

pe piata. In comparatie cu
situatia din 2009, in 2011

numadrul abonatilor a cres-

cut aproape de doui ori.

85,9 mii de abonati noi la
serviciile de Internet, in 2011

Pe parcursul anului
trecut, furnizorii servicii-
lor de acces la Internet in
banda largi la puncte fixe au
conectat la retelele proprii

circa 85,9 mii de abonati noi.

Numairul abonatilor conec-

tati la reteaua globala prin
intermediul tehnologiilor
xDSL (Digital Subscriber
Line) a crescut cu 19,4%
sia ajuns la 196,7 mii, iar
numarul celor care folosesc
tehnologii FTTx (Fiber to
the premises) s-a mirit cu
48% si a atins cifra de peste
141 mii. Tehnologiile date
(FTTx) utilizeaz3 fibra optica
péni la locatia abonatului
sau pand la un anumit punct
din vecinitate, de la care
reteaua de distributie este
bazata pe cabluri de cupru.
La sfarsitul anului
trecut, 55,38% din abona-
tii la Internetul in bandi
larga utilizeaza tehnologiile
de acces xDSL, iar 39,7% -
tehnologiile FTTx. La aceiasi
dati, cei mai multi abonati
la serviciile in banda larga
la puncte fixe - 246,8 mii
- avea SA ,Moldtelecom”.
Companiile , Starnet” si ,,Sun
Communications” aveau

. 0 baza de abonati de 62,5

mii si, respectiv, de 17 mii,
iar restul furnizorilor luati
impreunad - 28,7 mii.

Volumul vanzirilor
pe piata serviciilor Internet
a crescut cu un sfert

Urmare a cresterii
numirului de abonati,
volumul de vanziri a ser-

viciilor transport date si
acces la Internet la puncte
fixe realizate de furnizo-
rii de pe aceasti piatd a
crescut, fati de 2010, cu
25,2% si a ajuns la 678,2
mil. lei. Aceast crestere a
fost determinati de majo-
rarea volumului de vinzari
efectuate de SRL ,Starnet”,
SA ,Moldtelecom” si SA
,Orange Moldova”.
Vanzirile companiei
»Starnet” au crescut cu
34,7% si au insumat 106,5
mil. lei, cele ale SA ,Moldte-
lecom” - cu 30,4% si au
alcatuit circa 454 mil. lei,
iar a ,Orange Moldova” = cu
19,6% si au constituit 27,1
mil. lei. Cifra de afaceri a ce-
lorlalti furnizori de pe aceas-
ta piatd a scdzut cul,3% sia
insumat 90,6 mil. lei.

Moldtelecom
detine 66,9% din piata

In 2011 pe piata ser-
viciilor transport date si
acces la Internet la punc-
te fixe au activat 46 de
furnizori. Cel mai mare
jucdtor pe aceasta piatd - SA
»Moldtelecom” - detinea,
in ianuarie 2012, o coti de
piatd, in functie de cifra
de afaceri, de 66,9%, SRL
»Starnet” — de 15,7% si
SA ,Orange Moldova” — de .

4,0%. Ceilalti 43 de furni-
zori au impdrtit impreuna
o cotd de piata de 13,4 la
suta.

Conform noii metodo-
logii de raportare a datelor
statistice, indicatorul dat
reflecta numarul de abonati
activi la serviciile de acces
mobil la Internet prin mode-
me USB, PCMCIA, modeme
de acces mobil incorporate
in laptop sau computer si nu
include abonatii la serviciile
voce care utilizeaza accesul
mobil la Internet in calitate
de optiune la serviciul de
baza. ‘

Publicitatea online cedeaza
doar in fata publicitatii TV

Dinamica pietei de
publicitate este in conti-
nua crestere, fiind direct
proportionald cu numarul
internautilor, insa in lipsa
unui studiu si a monitoriza-
rii pietei, orice estimare este
aproximativa.

Cu toate acestea, online-
ul devine de la 0zila alta o
media de promovare care
merita atentia clientilor de
publicitate, reiesind si din
cresterea semnificativid a
numarului de abonati la In-
ternet. In prezent se pare ci
mediul on-line cedeazi doar
publicitatiila TV.

O treime din moldoveni,
34% la suta din respondentii
unui sondaj, realizat de com-
paniei de recrutare CeeVee,
sustin cd au decis sa faci
anumite cumparaturi sub
influenta publicitatii online.
Sondajul a fost efectuat la ni-
vel national, in ianuarie-fe-
bruarie 2012, pe un esantion
de 800 respondenti.

23% dintre respon-
denti afirmi ci sunt dispusi
sd cumpere un produs sau
serviciu in urma vizuali-
zarii unei reclame online,
iar 29% in urma vizionarii
unei reclame la TV. Printre
raspunsuri se regisesc si alte
medii de promovare, insi cu
o influentd mai redusi asu-
pra deciziei de achizitie, s-a
constatat in cadrul sondaju-
lui de opinie.

Circa 44 la sutd din
consumatori au aflat despre

. produse si servicii din recla-

mala TV si doar 4% din ziare
si reviste, iar 3% de la radio
sila fel 3% de pe panouri
stradale.

Majoritatea responden-
tilor care au dat preferinta
publicitatii online afirma c&,
de reguli, cautd in Internet
detalii despre produsul sau
serviciul promovat, se infor-
meaza in vederea cumpararii
sau acceseazi direct site-ul
producitorului.



