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‘Televiziunea prin cablu
continua ascensiunea

Desi febra televiziunilor prin cablu, se
parea Ca s-a consumat n urma cu

cati
astr
tinda. Stat
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Istica recent
nala de Reg
ectronice si lennologia

va ani, companiile care presteaza
el de servicii continua sa se ex-
a4, publicata de

erment

are n

Informatiei (ANRCETI), anunta crester

sistematice a numa
care se conecteaza

ului de
a servic
transmisie a programelor audiovizua-
e, iar veniturile companiilor respective

sunt destul de consistente.
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Comparativ cu 2010, in
2011 numarul persoanelor
care s-au conectat la servici-
ile de retransmisie a progra-
melor audiovizuale (servicii
TV multicanal) a crescut
cu circa 11,1% si a depasit
cifra de 255,4 mii. Rata de
penetrare a acestor servicii
este incad destul de modes-
td, dar totusi in crestere,
majorandu-se cu 0,72 puncte
procentuale. La moment, din
100 de locuitori ai Republicii
Moldova, circa sapte persoa-
ne sunt conectate la aceste
servicii. In procente aceasti
ratd reprezinta 7,17 la suta.

Cresterea numarului de
abonati la serviciile TV mul-
ticanal a fost determinata
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de sporirea bazei de abonati
la serviciile oferite prin
tehnologia IPTV (+51,84%)
si prin retele de cablu (+7,26
%). Conform situatiei de la
finele lui 2011, peste 210
mii (82,41%) de abonati
erau conectati la serviciile
TV multicanal - prin retele
de cablu, 35,1 mii (13,75%) -
prin tehnologia IPTV, 6,2 mii
(2,46%) - prin retele satelit
(DTH) si 3,5 mii (1,39%)

— prin retele MMDS (Multi-
channel Multipoint Distri-
bution Service - sistem de
transport al semnalului TV
prin unde radio intre doua
sau mai multe puncte).

Cea mai dinamica cres-
tere pe piata serviciilor TV
multicanal a fost inregistrata
de abonatii la serviciile de
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retransmisie a programelor
audiovizuale in format digi-
tal. Timp de un an numarul
acestora a crescut de mai
bine de doua ori, de la 35,7
mii, in 2010, la 80,2 mii, in
2011,

Formatul analogic de
receptionare a semnalului
TV ramaéne a fi cel care do-
mina piata moldoveneasca.
Desi cota abonatilor care
beneficiazi de servicii in
format digital s-a ridicat la
27,9%, formatul analogic
ramane cel care domina cu o
cotd de 72,1 la suta.

Vanzarile au crescut
cu aproape un sfert

Volumul vinzairilor
de servicii TV multicanal

este destul de considera-
bil - 283,3 milioane lei, in
crestere fata de 2010 cu
24,2 la suta. Venitul mediu
per abonat a fost de 58,63
lei, in crestere cu peste 40
la suta.

De o crestere
substantiali a veniturilor
s-au bucurat furnizorii
serviciilor prin retele de ca-
blu - 52% - care au realizat
vanzari in valoare de circa
152,5 mil. lei. Cele mai
mari volume de vinzari au
avut SRL ,Sun communica-

tions” sitSA ,Moldtelecom”.

Vanzarile realizate de SRL
,oun communications” au
crescut cu 27,8% si au con-
stituit 74,8 mil. lei, iar cele
ale SA ,Moldtelecom” - cu
574,2% si au ajuns la 34,3

mil. lei.

Venitul mediu lunar
per abonat a fost destul de
semnificativ pentru Moldte-
lecom - aproape 100 de lei
per abonat (96,05 lei), pe
cind Sun Comunications a
inregistrat un venitul mediu
lunar per abonat de 58,06

In 2011, pe piata servici-
ilor TV multicanal au activat
118 furnizori. Cele mai im-
portante cote pe piata servi-
ciilor prin retele de cablu au
fost detinute, in functie de
cifra de afaceri, de SRL , Sun
Communications” — 49,04 %,
SA , Moldtelecom” - 22,49%,
SRL ,AMT” - 4,7%, CTC Alfa
— 2,55%. Ceilalti furnizori au
impartit impreuna o cota de
piatad de 21,22%.



